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INHALTSVERZEICHNIS

HANDBALL IM RAMPENLICHT

Der 52. Yellow Cup bringt zwei weitere EM-Teilnehmer und Cup-Neuling Bahrain nach Winterthur

TRADITION SEIT 1972

Ein kurzer Einblick in die lange Geschichte des Turniers

SPONSORINGMOGLICHKEITEN AUF EINEN BLICK

Alle Werbeoptionen im Uberlick

IHR ENGAGEMENT & UNSERE LEISTUNGEN

Unsere Paketleistungen im Uberblick

IM DETAIL

Sémtliche Angaben zu den Sponsoring-Einzelangeboten

YELLOW WINTERTHUR

Der Verein als Ursprung und Treibkraft

DAS TEAM HINTER DEM CUP

Das OK des Yellow Cups stellt sich vor




ECKDATEN 2025

2'600

Zuschauer:innen (ibers ganze Turnier

245

Helfereinsatze

64

Nationalspieler

6

Spiele

4

Teams

3

Tage
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Nach der letztjdhrigen Ausgabe im Zeichen der WM-Vorbe-
reitung dient der 52. Yellow Cup erneut als ideale Generalpro-
be fur die bevorstehende EHF EURO 2026. Wenige Tage vor
dem Turnierstart nutzt die Schweizer Nationalmannschaft das
Heimturnier, um den letzten Schliff fiir die Endrunde in Dane-
mark, Schweden und Norwegen zu holen.

Ein Wiedersehen gibt es mit der Ukraine, die zuletzt 2020 am
Yellow Cup teilnahm. Auch sie hat das EM-Ticket gelést und
reist mit einer Mannschaft nach Winterthur, die von zahlrei-
chen Spielern aus europaischen Topligen getragen wird.

Fur Nordmazedonien ist der Yellow Cup ebenfalls eine will-
kommene Vorbereitung auf die bevorstehende EURO. An der
Seitenlinie steht mit Kiril Lazarov eine wahre Handball-Legen-
de - Champions-League-Sieger 2015, Champions-League-
Torschiitzenkonig 2016 und Mitglied der EHF Hall of Fame.
In Winterthur ist sein Name bestens bekannt: 2009 wurde er
bei der bisher einzigen Teilnahme Nordmazedoniens hier beim
Yellow Cup als bester Torschiitze ausgezeichnet. Zwischen
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den Pfosten sorgt mit Nikola Mitrevski, ehemals beim portugiesischen Spitzenclub FC Porto
aktiv, ein erfahrener Torhiiter fur Stabilitat. Das Team besticht durch strategische Variabilitat,
Physis und mannschaftliche Geschlossenheit — Qualitaten, die Nordmazedonien zu einem
besonders spannenden Gegner machen.

Zum ersten Mal Uberhaupt gastiert Bahrain in der AXA Arena. Angefiihrt von Spielmacher
Mohamed Habib Naser und Torhliter Mohammed Abdulla Husain méchte das Team zeigen,
dass es auch auf européischem Parkett bestehen kann. Die Mannschaft tritt geschlossen mit
Spielern aus der heimischen Liga an und bringt damit eine ganz eigene, frische Dynamik ins

Tumnier.

Es ist alles angerichtet fiir einen sportlich hochstehenden 52. Yellow Cup, bei dem Tradition
und internationale Vielfalt zusammentreffen. Die AXA Arena wird zur Blhne, auf der sich
EM-Teilnehmer und Debitanten im Rampenlicht messen. Winterthur und die ganze Handball
Schweiz darf sich auf Handball der
Extraklasse freuen.
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TRADITION SEIT 1272

Der Yellow Cup wird am 7. & 8. Oktober 1972 zum aller-
ersten Mal in der Eulachhalle in Winterthur ausgetragen.
Die teilnehmenden Teams waren Sittardia Sittard aus
Holland, der UHC Salzburg aus Osterreich, BM Granol-
lers aus Spanien und Pfadi Winterthur.

Spitzenhandball in Winterthur: Diese Kombination hat
sich bereits etabliert. Es kommen Clubmannschaften aus
aller Welt zu Besuch: Raba Vasas ETO Gyori, Wybrzeze
Gdansk, Vasas Budapest, Dukla Prag, FC Barcelona,
ZSKA Moskau

Die Club-Ara geht zu Ende. Der Yellow Cup wird zum
Turnier, bei dem sich die Nationalmannschaften mitein-
ander messen.

Der Yellow Cup zieht um. Zum allerersten Mal wird der
Cup in der brandneuen AXA Arena in Winterthur Griizen-
feld ausgetragen.

EVENTVIDEO 2020

_ . . 5 B
Die 50. Austragung war gespickt mit Highlights: Zum ers-
ten Mal kam es zu einem Frauenspiel am Yellow Cup, das
Publikum zeigte eine noch nie gesehene Choreo vor dem
Finalspiel und die Schweiz holte sich den Turniersieg.
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IHR ENGAGEMENT & UNSERE LEISTUNGEN
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Fur Partner, welche sich in grosserem Ausmass am Yellow Cup engagieren méchten, gibt es 2 «standartisierte»
Angebote, welche untenstehend definiert sind. Der Presenting Parter tritt als Hauptsponsor auf, die Anzahl ist auf
maximal 3 Sponsoren begrenzt. Die Anzahl der Mannschafts-Patronate ergibt sich durch die Anzahl teilnehmender

Mannschaften, zuletzt waren dies stets 4.

Daneben kénnen Sie sich aber auch einzelne Auftrittsmdglichkeiten herauspicken. Die Rahmenbedigungen pro Auf-
trittsmoglichkeit finden Sie auf den Folgeseiten. Auch eine Kombination verschiedener Auftrittsmoglichkeiten ist
moglich. Wir beraten Sie dabei gerne und erstellen Ihnen ein individuelles Angebot.

Presenting-
Partner

Mannschafts-
Patronat

Presenting-Partner mit exklusiven Rechten
(z.B. Auftritt im Bereich Hallenzugang)

Branchenexklusivitat

Bodenkleber auf dem Spielfeld

Logo-Einblender im Live-Stream der Spiele sowie mehrfache
Nennung durch den Speaker

Mehrfache Nennung durch den Speaker

Logoprasenz in den Werbevideos

Logoprasenz auf Social Media des Yellow Cups (bei mehreren Posts)

LED-Bandenwerbung im TV-Bereich

Logoprasenz auf den Tickets

Logoprésenz auf den Drucksachen (Plakate, Flyer, Roll-ups)

Logoprasenz in Inseraten des Yellow Cups (gedruckt & online)

Logoprésenz im Footer der Webseite www.yellowcup.ch

Nennung auf der Webseite (Unterseite Partnerschaften)

2 reservierte Parkplétze in der Tiefgarage
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1/1 Seite Inserat im Turnierprogramm 2 Seiten 1 Seiten
40 Karten fir 8 Karten fir Freitag
MR Donnerstag inkl. Apéro inkl. Abendessen
Tageskarten 10 Karten 8 Karten
J fiir FR und SA fiir DO und SA
Preis Verhandlungssache (ex7k;.5l?/IW-St.)
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LED BANDEN
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Die LED-Banden bieten lhnen eine mo- B,
derne und attraktive Mdglichkeit |hre '
Firma wahrend dem Yellow Cup sehr
gut sichtbar und mit einem kreativen
dynamischen Spot zu préasentieren. Bei
TV-Ubertragungen erreichen Sie auch
die Zuschauenden vor dem Fernseh-
gerat.

Features:
> Werbeslogan (dynamisch oder statisch) wéhrend den Spielen und den Pausen durch
eine Bandensequenz

> Prominente Platzierung: Werbeflache im TV-Bereich
» Dauer: Gesamtes Turnier

» Zusétzliche Leistungen:
1/1 Seite Inserat im Turnierprogramm
4 VIP Tageskarten fir Freitag inkl. Abendessen
4 Tageskarten fur Donnerstag oder Samstag
Logopréasenz unter yellowcup.ch/partnerschaften/

Preis: 4°000.- (exk.. MWSt)

MEDIADATEN:
LED Bande: Breite: 960px, Hohe: 90px, Format: mp4/h 264, Codec Animation 30 fps, 60 fps

Option 1: Der Sponsor liefert die fertige Datei

Option 2: JG Video produziert den Clip auf Kosten des Sponsors

Option 3: Die Content-Produktion erfolgt durch das Team vom Yellow Cup kostenfrei anhand
einer vektorisierten Vorlage. Die Méglichkeiten sind jedoch beschrénkt. Moglich wére zum Bei-
spiel ein dynamisches Logo.
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BODENKLEBER

Mit den Bodenklebern auf dem Spielfeld ist Ihre Firma wahrend dem ganzen Turier immer sehr gut sichtbar. Die
Bodenkleber sind nicht nur von jedem einzelnen Sitzplatz aus zu sehen, sondem bei TV-Ubertragungen auch fiir
das Publikum Zuhause ersichtlich. Damit steigt lhre Prasenzweite iber die AXA Arena hinaus. In Absprache mit
dem Sponsoring-Team vom Yellow Cup ist auch der Anspielkreis (Durchmesser 3m) verfiighar.

Features:
» 2 Bodenkleber auf dem Spielfeld

> Prominente Platzierung: Werbeflache im TV-Bereich
» Dauer: Gesamtes Turnier

» Zusétzliche Leistungen:
1/1 Seite Inserat im Turnierprogramm
4 VP Tageskarten fiir Freitag inkl. Abendessen
4 Tageskarten fur Donnerstag oder Samstag
Logoprésenz unter yellowcup.ch/partnerschaften/

Preis: 3'700.- (exki. MWSt.)

MEDIADATEN:

Der Sponsor liefert eine vektorisierte Vorlage. Die Con-
tent-Produktion erfolgt dann durch das Team vom Yellow
Cup. Die Kosten fiir die Produktion der Bodenkleber wer-
den durch Yellow Winterthur getragen.
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DYNAMISCHE SPOT-WERBUNG

Spotlight auf lhre Firma wéhrend der Einlaufzeremonien, wéahrend den Time-Outs und in den Pau-
sen. Markieren Sie Prasenz mitten auf dem Spielfeld mit zwei dynamischen Logo-Projektionen
auf dem Hallenboden.

Features:

» 2 dynamische Logo-Projektionen auf dem Hallen-
boden

» Mdglichkeit zum Blachenaushang im Parkhaus des
WIN4-Parkhauses

» Dauer: Gesamtes Turnier

» Zusétzliche Leistungen:
1/1 Seite Inserat im Turnierprogramm
4 VIP Tageskarten fir Freitag inkl. Abendessen
4 Tageskarten fur Donnerstag oder Samstag
Logopréasenz unter yellowcup.ch/partnerschaften/

Preis: 3'000.- (exki. MWSt.)

MEDIADATEN:

Der Sponsor liefert eine vektorisierte Vorla-
ge fir die Produktion der Dias. Die Produk-
tionskosten sind vom Sponsor zu tragen und
belaufen sich auf einmalig ca. CHF 500.-. Die
Dias konnen in den folgenden Jahren wieder
verwendet werden.

Die Bestellung muss bis spétestens 2 Monate
vor der Austragung getatigt werden.
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WERBECLIP AUF DEM LED SCREEN

Prasentieren Sie lhre Firma mit einem Werbespot in den Pausen vor, wahrend und zwischen den
Spielen. Der Werbeclip l&uft auf den Hauptscreens der Halle wahrend des gesamten Turniers und
ist somit flir das Publikum immer gut sichtbar.

Features:
» Werbeclip auf den grossen Hauptscreens der Halle

» Dauer: Gesamtes Turnier

» Zusétzliche Leistungen:
3 VIP Tageskarten fiir Freitag inkl. Abendessen
3 Tageskarten fir Donnerstag oder Samstag
Logoprésenz unter yellowcup.ch/partnerschaften/

Preis: 2°400.- (exk.. MWSt)

MEDIADATEN:

Hauptscreen (Vollbild): Breite: 1280px, Hohe: 768px,

Hauptscreen (Scoreboard): Breite: 1280px, Hohe: 628px

Format: mp4/h264, Codec Animation 30 fps, 60 fps

Die Abmessungen des Clips sind abhangig vom Abspielzeitpunkt (wahrend dem Spiel/nach dem Spiel.

Der Werbeclip ist durch den Sponsor fertiggestellt anzuliefern und darf nicht langer als 60 Sekunden sein.
Die Clips kénnen vertont abgespielt werden.
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VIP-LOUNGE

Machen Sie Ihren Besuch am Yellow Cup zu etwas ganz besonderem: Nutzen Sie die VIP-
Lounge exklusiv an einem Spieltag fiir sich und lhre Freund:innen. In der VIP-Lounge haben Sie
direkten Blick aufs Spielfeld, haben aber trotzdem lhre Ruhe. Verkéstigt wird die ganze Gruppe
von max. 10 Personen durch die Catering-Betreuung.

Features:
» Exklusive Nutzung der VIP-Lounge (max. 10 Personen)
> Direkter Blick aufs Spielfeld

» Getrénke inklusive

» 2 reservierte Parkplatze

> VIP Catering nach Absprache
> Dauer: 1 Spieltag

Preis: 2°000.- (exkl. MWSt.)
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SPEZIALPREISE

Bei der Siegerehrung werden nicht nur die Gewinner, sondern auch ein weiteres Team und einzelne Spieler mit
Spezialpreisen ausgezeichnet. Die glicklichen Gewinnenden werden durch das OK des Yellow Cups bestimmt.
Mit lhrem Sponsoring eines Spezialpreises wird der Preis im Namen |hrer Firma Uberreicht. Damit wirdigen Sie
die besondere Leistung eines einzelnen Spielers oder sogar eines ganzes Teams.

m Most Valuable Player (MVP): Neben erfolgreichen Torabschliissen wird bei diesem Preis auch das
A3 Zusammenspiel, die Inszenierung der Mitspieler oder auch die Leistung in der Abwehr bewertet.
)

Bester Torhiiter: Sieg oder Niederlage - Das Ziinglein an der Waage in einem umkampften Hand-
ball-Spiel ist immer wieder der Torhiiter, welcher mit diesem Preis gewiirdigt wird.

Bester Torschiitze: Der Spieler mit den meisten Toren wird fiir seine Wurfgewalt, -gewandheit be-
ziehungsweise dessen Zug aufs Tor ausgezeichnet.

Fairstes Team: Fair Play ist Ehrensache und gehort zum Handballsport wie der Ball einfach dazu. Das
Team, das sich sowohl auf und neben dem Feld am fairsten verhalten hat, wird mit dem Preis fir

das fairste Team geriihmt.

Tor des Turniers: Das spektakulérste Tor des Turniers — geehrt wird der Moment, der die
AXA Arena zum Beben brachte. Gewahlt wird durch das Publikum.

Besondere Verdienste: Ohne die tatkraftige Mithilfe ganz vieler Ehrenamtlicher geht es nicht,
deshalb wird jedes Jahr einer guten Seele die Ehre zu teil, fur ihr ganz speziell grosses Enga-
gement geehrt zu werden und die firs Publikum oft unsichtbare Arbeit sichtbar zu machen.

Features:
» Nennung durch den Speaker bei der jeweiligen Preisiibergabe wahrend der

Siegerehrung
» Zusétzliche Leistungen:
1/1 Seite Inserat im Turnierprogramm
2 VIP Tageskarten fiir Freitag inkl. Abendessen
2 Tageskarten fiir Donnerstag oder Samstag
Logoprésenz unter yellowcup.ch/partnerschaften/

Preis pro Spezialpreis: 1°500.- (exkl. MWSt.)
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MATCHBALL & GEWERBEGRUPPE

Freuen Sie sich ganz speziell auf eine bestimmte Begegnung?
Dann sponsern Sie das Spielgerat und glénzen Sie mit meh-
reren Nennungen wahrend der Partie.

Features:
» Mehrfache Nennung durch den Speaker beim entsprechen-
den Spiel
» Zusétzliche Leistungen:
Nennung im Turnierprogramm
4 Tageskarten fir einen Spieltag
Logoprésenz unter yellowcup.ch/partnerschaften/

Preis: 300.- exk. MWSt)

Die Gewerbegruppe ist ein Zusammenschluss mehrerer Firmen, die zusammen den Un-
parteiischen den Riicken stérkt. Mit der Ubernahme des Schiedsrichterpatronats unter-
stiitzen Sie das Fair Play auf dem Feld.

Features:
» Mehrfache Nennung durch den Speaker

» Zusétzliche Leistungen:
1/1 Seite Inserat im Turnierprogramm (gemeinsam)
2 Tageskarten pro Spieltag fir jede Firma
Logoprésenz unter yellowcup.ch/partnerschaften/

Preis: 850.- (exkl. MWSt)
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INSERAT IM TURNIERPROGRAMM

Im Turnierprogramm finden sich alle Informationen auf einen Blick:
Von Kaderlisten tber Prémierungen in den letzten Jahren bis hin
zum Turniermodus. Das Heft wird dem Hallenpublikum kostenlos
zur Verfligung gestellt und erfreut sich jedes Jahr grosser Beliebt-
heit. Es ist zudem online aufrufbar.

Features:

> Inserat im Turnierprogramm
> Uber 1000 Aufrufe online

» Zusétzliche Leistungen:
3 Tageskarten pro Spieltag (1/1 Seite)/2 Tageskarten pro Spieltag (1/2 Seite)
Logopréasenz unter yellowcup.ch/partnerschaften/

Preis: 900.- (1/1 Seite)/ 550.- (1/2 Seite) texkl. MWSt.)

MEDIADATEN:
Das Inserat ist durch den Sponsor in folgenden Formaten bis spatestens
den 30. November 2025 anzuliefern.

Format randabfallend: 148x210mm (+3mm Anschnitt)
Farbraum: CMYK
Farbprofil: Coated FOGRA39

Format: 105x148mm (+3mm Anschnitt)
Farbraum: CMYK
Farbprofil: Coated FOGRA39
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YELLOW WINTERTHUR

Yellow Winterthur ist der Ursprung und die Treibkraft
hinter dem Yellow Cup. Der Verein wurde 1962 durch
Schiiler der Kantonsschule gegriindet und ist noch
heute bestandig. Im Raum Win-
terthur sind die Gelben im Frau-
enhandball klar die Nummer 1 und erreichten in der Saison 24/25 den Play-
off-Halbfinal in der Swiss Premium League. Der Verein engagiert sich stark im
Nachwuchsbereich und fordert Handballtalente gezielt.

Den Verein zeichnen aber nicht nur die sportlichen Leistungen aus, sondern
vor allem auch das aktive und sehr familidre Vereinsleben, aus dem schon
viele Freundschaften fiirs Leben entsprungen sind. Neben regelméssigen
Spieltagen betreiben die Yellows jeweils eine Festwirtschaft am Albanifest,
veranstalten Vereinsanléasse und organisieren jéhrlich den Yellow Cup.

11Teams  pagsion 220 Mitglieder
Dieser gehort seit dessen Ursprung zum festen Be- \ | /
Verein

standteil des Jahreskalenders und alle helfen am
Event tatkraftig mit.

Es liegt somit auf der Hand, dass der Cup eh- g¢pi
renamtlich organisiert wird und der Gewinn N

— ™. Spitzenhandball
-

der Finanzierung des Vereins Yellow Win- 9&11{}% — Winterthur
terthur zugute kommt. #HoppYellow =i,
Engagement — . — #Gelbistgeil
e ~ Herzblut
1962 gegriindet

N\

) yellowcup.ch Kampfgeist  yellgw \ Nachwuchsforderung
the_yellow_cup_
n Yellow Cup Winterthur #reinmalyellowimmeryellow

Yellow Family



DAS TEAM HINTER DEM CUP
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Bild von 2022 (v.l.n.r): Nadja Manser, Armand Buchmann, Melina Zoller, Julian Herrmann, Nadja Lehmann, Ria Jugovic, Michel Manser, Marko Jazo, Simone von Arx, Robert Risse, Luana Feller, Markus
Haupt, Flavia Murbach-Kashani, Petra Weber, Isabelle Gemperli, Benno Storchenegger, Elena Wanner. Es fehlen: Philipp Rueger, Flavio Miiller, Lou Schérer, Fabian Pellegrini & Maxim Morskoi

OK-Présidium Gastro
Markus Haupt Nadja Manser

Michel Manser
Sponsoring
Philipp Rieger Medien & Kommunikation
Markus Haupt Petra Weber
Elena Wanner Ria Jugovic

Isabelle Gemperi
Turnierhiiro Flavia Murbach-Kashani
Flavio Miller
Lou Schérer

Kontakt: markus.haupt@yellowcup.ch
Philipp Riieger: 079 377 98 18
Markus Haupt: 076 481 02 76

Infrastruktur
Benno Storchenegger

Ticketing
Luana Feller
Simone von Arx

Teams
Maxim Morskoi

Z1
Ammd

ity vellowcup.ch

the_yellow_cup_

n Yellow Cup Winterthur

Helfende
Melina Zoller
Christina Portmann

Floor Manager
Fabian Pellegrini



